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Lähtökohtia 

 

Olennaista kuvata tarve ja miten sovellus vastaa tähän sekä  
miten käyttökonteksti vaikuttaa suunnitteluratkaisuihin  

 yhteinen kieli 

 visual literacy 

 suunnitteluratkaisut konkretisoituvat  

 iteraatio alkaa 

Ihmisen ja teknologian vuorovaikutus (HTI) 

Objektivistinen – subjektivistinen – interaktionistinen 
 ihmislähtöinen teknologiasuunnittelu  
 
”Grounded in the processing experiences  of the perceiver 
that emerge from  the interaction of stimulus properties  
and perceivers’ cognitive and affective processes”  

(Reber et al., 2004):https://dornsife.usc.edu/assets/sites/780/docs/04_pspr_reber_et_al_beauty.pdf 

 

Suomen palloliitto 

YTHS 

DNA TV 

Nelliportaali 

Matkahuolto 

Sähköinen 

tenttipalvelu 

Netflix 

Spotify 

Storm 

Ace Password 

Manager 

Supla 

KOAS Booking 

Elokuvarekisteri 

TIM 

Korppi kartta 

Studio AK 

Facebook 

The HW App 

Intersport 

Tori.fi 

Huuto.net 

KARI Team 

TIMMI Jyväskylän 

tilavarausjärjestelmä 

Training Diary 

Majoittaja.fi 

 

Kulttuuriyhdistys TUFF 

All Sports TV 

Auton lämmitystolpan 
käyttöliittymä 

WhatsApp 

Salibandy 

Facebook Messenger 

Burnout Paradise 

Gmail 

Tieto 

Luukku.com 

Verkkokauppa.com 

Viialan Leipomo Oy 

Maanpuolustus-
koulutusyhdistys 

Punttipäivyri 

Foodie 

VR  

Nokian talotekniikka Oy 

Mattokymppi 

Timesheet 

KOAS 

Avast 

Posti 

Liikuntasovellus 

24Rent 

Korppi kalenteri 

 

Yliopiston tulostimien 
käyttöliittymä 

 



CRAP 

Contrast – Repetition – Alignment - Proximity 
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CRAP 1/5 

http://paper-leaf.com/blog/2012/10/principles-of-design-quick-reference-poster/ 



CRAP = Contrast 

Kontrasti  

 huomion kiinnittäminen 

     (pop out -efekti, fokus)  

 visuaalisen hierarkian luominen 
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CRAP = Repetition 

Toisto 
 

jatkuvuus  
 elementeillä 
 typografialla 
 kuvioilla 
 väreillä…  
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CRAP = Alignment 

Ryhmitteleminen 

tasaus (GRID) 
 

”Proper alignment  

in design means  
that every  

element in it  
is visually  

connected to  
another element” 

 

”Alignment allows 
cohesiveness,  
nothing feels  
out of place  

or disconnected  
when alignment 

is handled  
well” 
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CRAP = Proximity 

Läheisyys (Gestalt laki) 

 ”Visual unity in design” 

 Vähentää visuaalista 
     clutteria 
 parantaa visuaalista 
     käytettävyyttä 
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Huomion 
kiinnittäminen 
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Tyhjän tilan käyttö 

Helpottaa vähentämään käyttäjien kognitiivista  
kuormaa ja ohjaa huomion olennaiseen sisältöön  
(vrt. visual clutter) 
 

Aktiivinen & passiivinen  
Aktiiviset kulmat ja peruspinnan reunat 
(enemmän tilaa, vaikeuttaa skannausta, flowta,  
ja pop out -efektiä) 
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Fokus 

Yksi ilmiselvä kohta  
aloittaa skannauksen 
 

 tärkeä sisällöllisesti  
 visuaalinen korotus  
(vrt. toissijaiset elementit) 1 
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 Vältä turhaa skrollausta  (Windows UX Interaction Guidelines)  
http://www.microsoft.com/en-us/download/details.aspx?displaylang=en&id=2695) 



Flow 

• Tarvittavat tehtävät löytyvät flowsta 

• Elementtien asettelu kuvastaa sitä järjestystä, jossa tehtävä suoritetaan 

• Elementit, jotka aloittavat tehtävän ovat vasemmassa yläkulmassa  tai ylhäällä keskellä 
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F-kuvio 

Nielsen/ Norman Research Group: 
 F-kuvio 
 visuaalisten elementtien vaikutus 
 visuaalinen hierarkia 
 visuaalisen tason painoarvot 
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Merkitysten 
muotoutumisesta 
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Tiedon rakenne  
(information architecture) 

A top-down 
approach  
(Garrett, J. 2010.  
Elements of  
user experience). 
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Tiedon rakenne  
(information architecture) 
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Tiedon rakenne  
(information architecture) 
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Standardit & konventiot 

Apple: 
https://developer.apple.com/library/mac/documentation/userexperience/conceptual/applehiguidelines/HIPrinciples/HIPrinciples.html 

Microsoft: http://msdn.microsoft.com/en-us/library/windows/desktop/aa511275.aspx 

Norman:  
konventio ,  
jos 80-90%  
käyttäjistä  
toimii sen  
mukaisesti 
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Affordanssi 

 

    Objektin tai  
    ympäristön 
    ominaisuus,  
    joka luo yksilölle 
    mahdollisuuden  
    toimintaan 

 Havaittu  
toiminnan 
mahdollisuus 

 

Norman, D. (1998).  
The Design of everyday things.  
New York: Basic Books.  
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Visuaalinen palaute 

mm. Progress bar 

6/7 



Käyttömetafora 

Nelliportaali: kirjahylly  kansio  kori (Majarannan luennolta) 
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Minimalistinen 
suunnittelu 

Nielsenin 8. heuristiikka 
 

Aesthetic and minimalist design: Dialogues should not contain information 
which is irrelevant or rarely needed. Every extra unit of information in a 

dialogue competes with the relevant units of information and diminishes their 
relative visibility 
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Laws of simplicity 

Maeda, J. (2006). The Laws of Simplicity. Cambridge, Mass.: MIT Press.  
https://jyu.finna.fi/Record/jykdok.1041753 
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Ikonisuunnittelu 

Semanttinen etäisyys (Semantic distance) 

ikonin visuaalisen representaation ja tarkoitetun 
toiminnallisuuden välisen suhteen läheisyyttä  
(konventiot, käyttömetaforat, suunnittelukontekstit) 
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”Clutterin vähentäminen” 3/5 



”Clutterin vähentäminen” 
 

4/5 
Toimintopolun kiteyttäminen 



”Clutterin vähentäminen” 
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Toimintopolun kiteyttäminen 



Navigoinnista 
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Navigointi + ”olet tässä” 1/5 



”Ikoni-navigointi”  Navicons 2/5 



3/5 ”Ikoni-navigointi”  Navicons 



Haku-toiminto 

Krug, S. (2014). Don’t make me think.  
A common sense approach to web usability.  
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Terminologia 

”viimeksi katsellut” 

”talleta” 

* = pakolliset kohteet lomakkeessa 

 

 

• Käyttäjille ymmärrettävä kieli johdonmukaisesti (Windows UX) 

 tavallisia termejä käyttäen  keskittyminen käyttäjän tavoitteeseen ei teknologiaan 

 

• Cancel-tekstiä ei yleensä pidä muuttaa 

 

• Selvään kysymykseen vastaus Yes/No-painikkeilla (kuin Ok/Cancel-painikkeilla) 

 

• Kehotusteksti ei saa sekaantua varsinaiseen tekstiin (harmaa & kursiivi) 
 Tekstin tulisi kadota, kun käyttäjä syöttää omaa tekstiään 
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Värisuunnittelusta 

Ihminen reagoi väri-informaatioon  
nopeammin kuin mustavalkoiseen  

huomioarvot muistettavuus 
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Väreillä erottelu & kommunikointi 
1/2 



Värisommittelu 

Väriperspektiivi 
 
Lämpimät värit lähemmäksi 
(asettuminen taustaväriksi?)  

Kylmät värit vetäytyvät taustalle 
 

 Kuitenkin kirkas kromaattinen väri 
     kaappaa katseen 
     (pieninä pintoina korostamaan asioita) 
 

 vrt. vaikka sinisen sävyt toimivia taustavärejä, 
     värikylläinen sininen nousee etualalle kohteeksi 
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Suunnittelu 
-trendeistä 
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Ajan vaikutus 

• Tuotekehityksen vaatimukset: miellyttävyys, ulkoasu, 
oman itsen symboloiminen, uusien 
muotokokemusmaailmojen avautuminen 

 

• Muotojen vanheminen: tuotemallien nopea kehitys & 
paluu vanhaan (design-ikoni & retroilmiö) 

 

• Muodon vapaus suhteessa konventioihin  

• Flat design vs. skeuomorfismi (Parallax-efekti  jne.) 

Ks. Golander, G. K., Tractinsky, N., & Kabessa-Cohen, I. (2012). Trends in WebSite Design. 
AIS Transactions on Human-Computer Interaction, 4(3), 169-189. 
http://aisel.aisnet.org/cgi/viewcontent.cgi?article=1047&context=thci 
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Shuttershock: 2014 visuaaliset trendit ladattujen kuvien datan perusteella (350 miljoonaa latausta 

/ 30miljoonaa kuvaa)  http://www.shutterstock.com/blog/infographic-shutterstocks-global-design-trends-2014 
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Shuttershock: 2015 visuaaliset maailman vallitsevat ilmiöt ( 47 miljoonaa kuvaa) http://www.shutterstock.com/trends 

Globaalit trendit 2015 
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Shuttershock: 2016 visuaaliset maailman vallitsevat ilmiöt ( 47 miljoonaa kuvaa) http://www.shutterstock.com/trends 

Globaalit trendit 2016 

http://www.shutterstock.com/trends
http://www.shutterstock.com/trends
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”Material design brings a sensory feel to digital design.  
Initiated by Google, it’s quickly been adopted by creatives around the world”   

http://www.shutterstock.com/trends 

Design trendit 2016 
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